CONDITIONS D'UTILISATION
DE L'ESPACE CLIENTS TOTO




INTEGRATION DE TOTO DANS DES MARQUES TIERCES
PHOTOS
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Egalement dérivé de la philosophie produit

« Cleanovation », le langage visuel TOTO se
caractérise par une photographie lifestyle
classique axée sur le design minimaliste des
produits TOTO.

Les photos de haute qualité seront utilisées de
maniére a souligner le message textuel souhaité.
Les photos seront toujours utilisées dans un format
rectangulaire, en harmonie avec les produits haut
de gamme de TOTO. Le contexte de discount
sera totalement évité.



INTEGRATION DE TOTO DANS DES MARQUES TIERCES

ORTHOGRAPHE

TOTO
TOTO Europe
TOTO Europe GmbH

WASHLET™
WASHLET™ RX

NEOREST WASHLET™ EW 2.0

NEOREST Waschtisch
ACTILIGHT
CEFIONTECT

CI [ SN

Ne pas couper les noms des technologies
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Lorem ipsum dolor sit amet, con

sectetuer. TOTO Europe socis na-
toque penatibus et magnis dis art
rient montes, nascetur. Ut et re dt
ti- ~~nig dolorporem et ut estios

NEOREST WASHLET™ AC 2.0
volupt ionse

Lorem ipsum dolor sit amet, con
sectetuer. NEOREST socis natoq’
penatibus et magnis dis artu rient
WASHLET™ nascetur. Ut et re du.

dalorr- ~ i+ tAc

Lol. Ov Ciio.
_et magnis dis aru rpft, nascetur. Ut
: TOTO WASHL . dolorporem do-

“Torepudi nihj#dm rectibus des aute
“nliygfionse nes pos es culp

WASHLET™ ¢'utilise ajouter la marque TOTO

Lorsque la marque TOTO est mentionnée dans un texte,
nous recommandons de |'écrire en majuscules et dans
la méme police de caractéres que le reste du texte.

Nous recommandons également d'utiliser |'écriture

en majuscules pour les noms propres a TOTO et les
technologies déposés de TOTO tels que WASHLET™,
NEOREST.

NEOREST est le nom de la collection de nos produits
phares. Il est placé devant la catégorie.

WASHLET™ désigne le nom de la catégorie des WC-

douches de TOTO et se place également devant le

nom du produit. Dans le cas d'une combinaison avec

NEOREST, voici I'ordre a appliquer :

1. Nom de la collection de produits phares
(NEOREST)

2. Catégorie (WASHLET™)

3. Nom du produit (AC 2.0 oder EW 2.0)

Exemple : NEOREST WASHLET™ AC 2.0

Lorsqu’on utilise le nom WASHLET™, il n'est pas
nécessaire de mentionner TOTO.

Exemple : WASHLET™ ou WC-douche de TOTO

Il convient d’éviter de couper le nom de la marque,
les noms et les technologies déposés propres a
TOTO.

_ensle D\. PR~
et magnis dis arwu riggfd], nascetur. Ut
et re duntur, dolggorem dolorepudi

TOTO nihillarh rectibus des aute
“nligidnse nes pos es culp

TOTO s'écrit dans la méme taille de police et la
méme police de caractéres que le reste du texte.



INTEQRATION DANS DES MARQUES TIERCES
MODELES DE MISE EN PAGE

Et estiberum sed
Qui delese eum quiberia

aut as magnita veres
SA M P L E B RA N D Culparit, ipis sunt arioribus qui blam, con evellaut idicili quaspient,
s, t

incto officip samenec aesto
alitiore volupta tem porruir

Eos sincte exces de volorest, verrorro omnis il ipien dunto omnimus
magnis eicit, nusam viducia ad utem iditatius et doloriori omnihicid
maximodic. Ut et re duntur, omnia dolorporem et ut estios dolorepudi
il estiore nihillam.

Samplebrand showroom
Showroom Address, Showroom Town, Postcode
t: 01234 5678 www.showroom-web.co.uk

Samplebrand .

WCRP
Incipici doluptaectem
audani bea nem conse

WASHLET™ SG 2.0 Pricelist 2019

Aesto tamet faccus,
tenis everspe lendig

ABC

BRAND ABC Brand Samplebrand
ABC Brand Address, Brand Town, Postcode Samplebrand Address, Brand Town, Postcode
t: 01234 5678 www.showroom-web.co.uk t: 01234 5678 www.showroom-web.co.uk

Exemples de titres de brochures et de dépliants
utilisant des photos de TOTO. Dans le texte, les
articles sont mentionnés en respectant I'orthographe
de TOTO.

Police de caractéres, logo, couleurs, etc. =
identité visuelle du grossiste/installateur Photos
et orthographe des articles de TOTO = TOTO
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INTEQRATION DANS DES MARQUES TIERCES
MODELES DE MISE EN PAGE

Ut et re duntur
TOTO, omnia
dolorporem.

Vellaut idicili quaspient, incto
officip samenec aestotamet faccus

Ut et re duntur, omnia dolorporem et ut estios dolorepudi il esti-
ore nihillam TOTO des aute am voluptionse nes pos es culpa quo
cus incipici doluptaectem audani bea nem conse doloribus aut a
dem. Et estiberum sed qui delese eum eaquiberia aut as magnita
verestistis coriam essum ea demquam.

www.abc-brand.de

Exemples de maquettes d’annonces utilisant des
photos de TOTO. Dans le texte, les articles sont
mentionnés en respectant |'orthographe de TOTO.

Police de caractéres, logo, couleurs, etc. =

identité visuelle du grossiste/installateur Photos et
orthographe d’articles de TOTO, du nom « TOTO »
=TOTO
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INTEGRATION DANS DES MARQUES TIERCES
DON'TS

1 TOTO - Life Anew

Bearciae ni
in pra nonse
delignates
eribusam

Toilets

|s dolorrum
diatemp
oreictiatque
optum

RX WASHLF™ “ —
Guared’ _i1ned
ur* 4 sulschab

(L 1)
oMo

WASHLET™ RX -

Hit quiatem et alitatet ulpa con

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
: Guaredisch ned : possitatur? Quiande nimusdam,
1 1 offic tem es explam cos ct elis
1 unfeg sulschab 1 sedic tem fugit ullab in nonsequia
1 1 nobisvoluptae quisqui tenderero
1 Hit quiatem et alitatet ulpa con 1 omnis id quam re aut aut lam.
1 possitatur? Quiande nimusdam, 1
1 offic tem es explam eos et elis 1 Imos molorro dolenis vel iunt asit
1 sedic tem fugit ullab in nonsequia 1 qui ditates cidescid eate eatibus
1 nobisvoluptae quisqui tenderero 1
\ : omnis id quam re aut aut lam :
! ! Imos molorro dolenis vel iunt asit !
: : qui ditates cidescid eate eatibus :
1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1
SAMPLEBRAND
: @ Guaredisch nedunfeg 2019 Samplebrand ’ : : SAMPLEBRAND
: : www.samplebrand.com : www.samplebrand.com
1 1 1
b o a . a
. 7o o, 7 . . ’e s . ope . .
Copie de l'identité visuelle Copie de l'identité visuelle 1. Utilisation du slogan « Life Anew »
de TOTO non autorisée de TOTO non autorisée non autorisée

2. Utilisation incorrecte du nom du
produit, forme correcte : nom
de la catégorie avant le nom du
produit (soit : WASHLET™ RX)

3. Utilisation des icOnes des
technologies TOTO non
autorisée
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